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RELEVAMIENTO A FERIANTES - FERIA 8 DE MARZO

En el marco de |a Feria realizada el 8 de marzo, se llevé adelante un relevamiento digital entre las
personas que participaron con sus emprendimientos.

El objetivo fue conocer la experiencia de los feriantes, evaluar la organizacién del evento e identificar
oportunidades de mejora para futuras ferias.

En total participaron 70 feriantes, quienes respondieron preguntas sobre su actividad, el desempefio de
la feria y su percepcidn general del evento.

Perfil de los Emprendimientos
Rubros de los puestos
Los rubros presentes en la feria muestran una diversidad de emprendimientos de la economia local.

Rubro principal

30%

Gastronomia Textil / tejidos/ Madera / cuero  Accesorios / Deco /hogar  Plantas / vivero Reventa
artesanias / oficios indumentaria

Esto refleja la presencia predominante de emprendimientos artesanales y textiles, acompafiados por
propuestas gastrondmicas y comerciales.

Experiencia en ferias
Respecto a la trayectoria de los participantes en el circuito ferial:

¢Hace cuanto tiempo participa en ferias?
33%

Primeravez Menosde 1afio 1a3afios Mds de 3 afios
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Este dato muestra que las ferias funcionan tanto como espacio de consolidacion para
emprendimientos con trayectoria como una oportunidad de ingreso para nuevos proyectos
productivos.

Importancia econémica del emprendimiento

Uno de los datos mas relevantes del relevamiento se vincula con el rol econdmico de los
emprendimientos.

Las respuestas indicaron que:

¢Su emprendimiento es su principal fuente de
ingresos?
51%
27%
Si No Complementa otro
ingreso

Esto muestra que mas de la mitad de los feriantes obtiene su ingreso principal a través de su
emprendimiento, lo que evidencia la importancia de estos espacios para el desarrollo de la economia
local.

Evaluacidn de la organizacion
Las personas participantes también evaluaron la organizacidn general de la feria.
Resultados:

¢Como calificaria la organizacion y puesta
general del espacio?

58%

35%

5% 3%

Muy buena Buena Regular Mala

En términos generales, mas del 90% de las respuestas fueron positivas, lo que refleja un alto nivel de
satisfaccion con el desarrollo del evento.
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Percepcion del flujo de publico
En relacién a la cantidad de visitantes que recorrieron la feria:

¢éComo fue la cantidad de publico que pasé por
su puesto?
55%
21% 23%
2%
Muy alta Alta Normal Baja

La mayoria de los feriantes percibié una circulaciéon adecuada de publico, aunque algunos sefialaron la
posibilidad de mejorar la convocatoria en futuras ediciones.

Momento de mayor venta

Una de las preguntas del relevamiento apuntd a identificar el momento del evento con mayor nivel de
ventas.

Resultados:

¢En qué momento hubo mas ventas?

80%

2%

Inicio de la feria Mitad del evento Final

Este dato muestra que el pico de actividad comercial se concentra en la mitad del desarrollo de la
feria, informacién que puede ser Gtil para la planificacion de actividades o espectdculos en futuras
ediciones.

éCémo fueron sus ventas durante la feria? Monto aproximado de ventas (Informacién

confidencial - solo con fines estadisticos)
31%

49%

5%

S0 Hasta $50.000  $50.001 a Mas de
Buenas Regulares Bajas No vendi $100.000 $100.000
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Estructura de trabajo de los emprendimientos

El relevamiento incluyd una pregunta destinada a conocer cuantas personas participan en cada
emprendimiento.

Las respuestas muestran que la mayoria de los proyectos productivos presentes en la feria son
emprendimientos de pequefia escala y de caracter familiar o individual.
La distribucion observada fue:

éCuantas personas trabajan en su
emprendimiento?

54%

Solo yo 2 personas 30mas

Interpretacién

Este dato confirma que el ecosistema emprendedor presente en la feria estd compuesto principalmente
por microemprendimientos, donde la produccién, gestién y comercializacién suelen recaer en una
misma persona o en grupos muy pequenios.

Esto refuerza la importancia de las ferias como espacios de comercializacién accesibles para proyectos
productivos de baja escala.

Produccion propia de los emprendimientos

Otra de las preguntas del relevamiento indago si los productos comercializados en la feria eran de
produccion propia.

Las respuestas indican una fuerte presencia de produccién elaborada directamente por los
emprendedores, especialmente en rubros como:

textiles y tejidos
artesanias

decoracidn

productos gastronémicos
manufacturas artesanales

Esto muestra que la feria funciona no solo como espacio de venta, sino también como plataforma de
comercializacion de produccidn local y trabajo artesanal.
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éProduce usted mismo lo que vende?
69%
20%
11%
Si Parcialmente No

Principales aportes y sugerencias

A través de las respuestas abiertas, los feriantes sefialaron algunos aspectos que podrian mejorar en
futuras ferias.

Entre los mds mencionados se destacan:

Mayor difusion previa del evento

Para aumentar la cantidad de visitantes.

Mejor distribucién de los puestos

Para evitar la concentracién de rubros similares.

Incorporacion de mas actividades o propuestas culturales

Con el objetivo de generar mayor movimiento durante el evento.

Conclusiones
El relevamiento realizado permite extraer algunas conclusiones relevantes:
e Las ferias constituyen un espacio importante de generacion de ingresos para emprendedores
locales.
e Existe una valoracion muy positiva de la organizacién del evento por parte de quienes
participaron.
e Las ferias funcionan tanto como espacio de comercializacién para proyectos consolidados
como oportunidad de desarrollo para nuevos emprendimientos.
e Lainformacién recopilada permitira mejorar la planificacion y organizacién de futuras
ediciones.
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