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Curuzu con Vos — Relevamientos Digitales

Eje tematico: Consumo

Tipo de relevamiento: Encuesta digital autoadministrada

Universo: Poblacidén residente en Curuzu Cuatia con acceso a redes digitales

Muestra: 194 casos

Periodo de campo: 24 horas

Instrumento: Cuestionario estructurado

Difusion: Redes oficiales del Municipio

Observaciones: Los resultados reflejan percepciones de la poblacidn con acceso digital y no constituyen
una muestra probabilistica.

Resultados:
¢En qué gastas la mayor parte de tus ingresos mensuales?
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Alimentos y Bebidas  Indumentaria y calzado Servicios (luz, agua, Salud y farmacia. Educacién/Capacitacién. ~ Gastronomia y ocio. Alquiler

internet)
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Cuando compras alimentos y bienes
cotidianos, ¢Donde lo haces principalmente?

48%

31%

4%
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Comercios de Supermercados Mayoristas Otras ciudades Porinternet
barrio

éQué te haria comprar mas en comercios de Curuzu?

63%

38%
23%
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Mejores precios Mas variedad de Promociones/descuentos Mejor atencién Horarios mas amplios  Medios de pago/cuotas Compra online/delivery
productos
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éCon qué frecuencia compras ¢Qué rango etario te representa?
fuera de Curuzu?

29%
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Nunca lvezalmes 2-3vecesal mes Todaslas Menosde  25-34 35-42 43-55 56-65 més 65
semanas 25

Conclusiones

- La participacién alcanzada en un corto periodo confirma el interés y la efectividad de los canales
digitales municipales.

- El impacto del aumento del costo de vida se concentra principalmente en alimentos y servicios
esenciales.

- Los habitos de compra priorizan cuestiones asociadas al precio y volumen, como supermercados y
mayoristas.

- El precio y las promociones constituyen el principal factor de decisién de compra.

- La mayoria de los vecinos manifiesta no realizar compras fuera de la ciudad, aunque existe un
segmento que lo hace mensualmente.
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